CURRICULUM VITAE

INTERLEGATOR  Snaï

Né le : 15 octobre 1947 à Paris,

Marié, deux enfants.

Formation :

Diplômé de l'Institut d'Études Politiques de Paris (Sciences Po promo 70)

D.E.S. de Sciences Economiques.

Cursus complémentaire au département audiovisuel de Paris VII.

Cursus :

Responsable marketing à la SNCF de 1972 à 1976,

Directeur d’études marketing de 1977 à 1981,

Documentariste et concepteur-réalisateur de films institutionnels depuis 1981.

Télévision : 


- "Au cœur d’une institution sociale genevoise : Emmaüs"  Documentaire de 26 mn  diffusé sur Léman Bleu (2007). 

- "La vie quotidienne, un jeu d’enfant"  Série de courts, sur différents domaines de la vie quotidienne (santé, enfants, animaux, immobilier, finances…), dont une série de 6 numéros pour les TPG sur le thème de la « Mobilité senior » diffusées sur Léman Bleu (2006). 

- "La journée de l’Intégration"  Documentaire de 26 mn  diffusé sur Léman Bleu (2005). 

- "Entrer sans sonner"  Série de quatre documentaires diffusés sur la TSR (2002). 

- "Portraits de campagne", série de 12 documentaires de 13 mn diffusés sur la Cinquième au cours de l'année 1998.

- "Kalomé, à la recherche de la tribu perdue" (1997) Documentaire diffusé sur plusieurs chaînes de télévision (La Cinquième en France).

- "Histoires d'eau"  Série de 50 courtes émissions pour la Cinquième diffusée au cours de l'été 96.

Scénariste : Ecriture d'un téléfilm sur l'histoire du Palais du Louvre.

Institutionnels : 

Références de plus de 200 films dont plusieurs ont été primés au 

Festival International du Film d’Entreprise.

SÉLECTION DE FILMS RÉALISÉS

2005 - 2007
LES MÉTIERS DE LA MÉCATRONIQUE  6 x 5 à 7 mn

Les cinq métiers et apprentissages de la mécatronique : automaticiens, dessina-teurs industriels, électroniciens, laboran-tins en physique, polymécaniciens présentés et expliqués par les professionnels eux-mêmes, de l’apprenti au patron.
HÔTEL  KEMPINSKI 20 mn

Documentaire sur l’inauguration de grand Hôtel : préparation, le spectacle, la soirée.
EMMAÜS 26 mn

Premier numéro d’une série de documentaire diffusée sur Léman Bleu « Au cœur des institutions sociales genevoises » et consacré à Emmaüs-Genève qui fête en 2007 son 50ème anniversaire.

PICTET – FAMILYNET  3 mn

Présentation d’un nouveau service appelé : FamilyNet, alliant images réelles et images de synthèse, pour la grande banque privée genevoise.
TRIBUNE DE GENÈVE et 24 HEURES

Publicités virales  2 x 2 mn

Réalisation pour les deux quotidiens de Genève et de Lausanne de deux publicités virales diffusées pour leurs sites internet. 
LES VENDREDIS DE L’IMMOBILIER - Générique  30s

Générique en images de synthèse de l’émission hebdomadaire diffusée sur Léman Bleu.
L’ ÉDUCATION DONNE DE LA FORCE  8 x 3 mn

Clips diffusés sur Léman Bleu et commandités par la ville de Genève. Un clip pour chacun des thèmes de la campagne  : encourager, accepter le conflit, amener à l’autonomie, montrer ses sentiments, mettre des limites, prendre le temps, savoir écouter, beaucoup d’amour.

NAEF  9 mn

A l’occasion de son 125ème anniversaire, le film présente la régie immobilière genevoise, son histoire et ses activités.

LA CITÉ DES METIERS 2006 
Réalisation du film de la manifestation ainsi que des clips diffusés sur les stands des métiers du bâtiment, des garagistes-carrossiers, des SIG, ainsi que de la chambre syndicale du nettoyage.

LA COMÉDIE DE GENÈVE - Pubs 
Réalisation des publicités pour les spectacles du Théâtre de La Comédie de Genève des saisons 2006 et  2007.

TPG : MOBILITÉ SENIOR  6 x3 mn

Dans la série « La vie quotidienne, un jeu d’enfant », série de 6 courts sur le thème de la mobilité senior commanditée par les Transports Publics Genevois.

CEVA  2 films de 5 mn et 8mn.

Films de présentation des premiers travaux de la ligne ferroviaire CEVA reliant Genève et Annemasse : le ripage du gymnase et les travaux à la gare Cornavin.

DÉVELOPPEMENT DURABLE  5 mn

Réalisation d’une animation du stand du du service cantonal genevois du développement durable où est présenté le dossier à la disposition de la population genevoise.

L’ITINÉRAIRE D’UNE CRÉATION : MÉPHISTO  26 mn

Réalisation d’un documentaire sur les étapes de la création d’une œuvre contemporaine à La Comédie de Genève.

LES TRAVAUX DU TUNNEL DE FERNEY  26 mn

Suivi entre 2005 et 2007 des travaux de réfection de la piste de l’aéroport international de Genève et du tunnel de Ferney.

LOGITECH - HARMONY  5 mn

Réalisation d’un film mode d’emploi de la télécommande universelle en 6 langues et dans le sens vertical afin de s’intégrer à un totem de présentation.

24 HEURES SUR 24 AU SERVICE DU MIEUX-VIVRE  13 mn

Documentaire sur les Services Industriels de Genève en passant 24 heures auprès des agents qui interviennent dans les domaines les plus divers.

OM PHARMA 5mn

Présentation du laboratoire pharmaceu-tique genevois, son histoire et ses grandes orientations, film réalisé en adéquation avec son site internet.

BANQUE CANTONALE DE GENÈVE 6x2mn

Clips réalisés pour l’animation de l’assemblée des actionnaires 2005.

LA JOURNEE DE L’INTÉGRATION 26mn

Documentaire sur la manifestation qui s’est déroulée à Onex le 30 avril 2005 et diffusé sur Léman Bleu une semaine plus tard.

LA FORMATION DANS L’ACTION 3x10mn

Films présentant les métiers de la maçonnerie, du carrelage et de la taille de pierre avec les témoignages d’apprentis et de professionnels. 

LA VIE QUOTIDIENNE, UN JEU D’ENFANT  4x3mn  Série de formats courts proposés à la TSR sur différents thèmes de la vie quotidienne : enfants, santé, immobilier, animaux, finance…

COLAS 3mn

Film institutionnel de présentation de la société de construction COLAS, ses activités, son histoire.
CONSTRUCTION DU TRAM 15  25mn

Documentaire sur la construction du Tram Acacias de juillet 2002 à décembre 2004

UNE JOURNEE COMME LES AUTRES16mn

Documentaire sur les agents de ville et du domaine public de la ville de Genève.
PAROLES DE RIVERAINS ET D’USAGERS 12mn Introduction à un débat sur le futur réseau de trams, commandité par le DAEL en prenant l’exemple de la rue de Lausanne. 

ÉVÉNEMENT ÉCONOMIQUE 2x1mn30s
Spots promotionnels diffusés lors de l'événement économique de la Chambre de Commerce de Genève pour RAMPINI et CAMBRIDGE. Spots compréhensibles uniquement par l'image. 

PROMOTION ARE 5X2mn
Clips de promotion de l'Allocation de Retour à l'Emploi pour le Département de l'économie, de l'emploi et des affaires extérieures (DEEE) du canton  de Genève.

VOYAGE AU CŒUR  DE  L'OMC 22mn
Documentaire-vérité, qui présente au travers du regard de deux ambassadeurs auprès de l'OMC, le fonctionnement de cette organisation tant décriée. 

2000 - 2004
PROMOTIONS CITOYENNES 2003 5mn

Introduction à un débat pour les jeunes de 17 ans, animé par Jean-Philippe Rapp, sur une femme résistante et déportée .
CONSTRUCTION DE LA HALLE 6 10mn

Suivi de l’ensemble du chantier de Palexpo, pour la réalisation de films mettant en avant l’apport des différents partenaires.
CHANCELLERIE D'ÉTAT 30s
Spot publicitaire diffusé sur Léman Bleu pour présenter les journées "Portes ouvertes" de l'Hôtel de Ville de Genève.

PASSAGE DU RHÔNE 6mn
Clip de présentation sur le nouveau centre commercial de la place du Molard, son histoire, sa restauration, son futur.

PROMOTIONS CITOYENNES 200222mn
Reportage diffusé sur Léman Bleu sur l'initiative pour les jeunes de 17 ans organisée par la Ville de Genève et les communes du Canton 

PROMOTION ARE 5X2mn
Clips de promotion de l'Allocation de Retour à l'Emploi pour le Département de l'économie, de l'emploi et des affaires extérieures (DEEE) du canton  de Genève.

OMM 8mn
Pour la conférence mondiale 2002 de l'organisation internationale de la météorologie, réalisation du film sur les climats extrêmes. 

50 ANS AU SERVICE DE L'INTÉGRATION 15mn  

Pour l'anniversaire du Centre d'Intégration Professionnelle, le film relate son histoire et donne la parole à ses acteurs.

LA CITÉ DES MÉTIERS 2001 10 mn

Film-documentaire sur la manifestation depuis sa mise en place jusqu'à son  avenir à travers des réactions du public et des interventions des organisateurs.
BRASSERIE   VICTORIA  Publicité 1mn
Publicité incitant les Genevois à fréquenter cette brasserie.
ENTRER  SANS SONNER 4 x 5mn

Série de courts documentaires pour l'émission de la TSR1 avec comme personnage principal Germaine Cousin du Val d'Hérens qui nous fait partager son amour des plantes et des histoires d'antan.
CLIPS "CITÉ DES MÉTIERS"3 x 1mn
Réalisation de trois clips sur les métiers de maçon, tailleur de pierre et carreleur pour la SSE afin de susciter l'intérêt des futurs apprentis. Conçus afin de s'intégrer à l'habillage général des stands et pouvoir être compris uniquement par le visuel.

CLIPS GENILEM 5 x 1mn
Série de clips sur les parcours de dirigeants d'entreprise à l'occasion de "la Cité des Métiers" de Genève. 

LA RENFILE Publicité 30"

Diffusée sur Léman Bleu, une publicité réalisée pour les brocantes du Centre Social Protestant de Genève.

MULTIMEDIA FACTORY 6mn
Réalisation d'une émission mensuelle diffusée sur Léman Bleu, sur le multimédia sous toutes ses formes, et tournée alternativement dans les trois centres que le groupe Jelmoli a installé à Genève.

TRAM SÉCHERON 21mn
Suivi du chantier du Tram 13 et réalisation d'un documentaire pour le DAEL (Département de l'Aménagement, de l'Equipement et du Logement) du canton de Genève.

MAG-PLASTIC

Série de quatre films pour un constructeur de machines de fabrication de bouteilles en PET : présentation de la société, démonstrations de leurs deux principales machines, et vidéo-clip d'animation de stand lors d'expositions.  

WALLSTEN  MEDICAL

Série de quatre films : présentation de la société, mode d'emploi de CavatermPlus (cathéter gynécologique), caractéristiques du produit, et animation 3D du cathéter.  

EPIDEXTM Pour être bien dans sa peau

Film de présentation pour un des produits-phare de la société de biotechnologie MODEX.

ROMANDIMAGES 4mn 

Présentation de TOTEMsa Productions Audiovisuelles à travers le regard de deux enfants découvrant la Romandie.
SÉCURITE   ROUTIÈRE 23 x 1mn

Clips vidéo sur la viabilité hivernale diffusés pour l'émission "Point Route" de France 2

CENTRE   MEYRIN  Publicités 2mn
Diffusées sur Léman Bleu, série de publicités sur les animations organisées par le centre.

COMMERCIAL UNION  5 x 3mn

Pour la convention annuelle de la société, réalisation de l'animation du logo et de différents clips vidéo.

SAINTE-VICTOIRE 20mn

Audiovisuel pour le spectacle diffusé de manière permanente dans la Maison de la Montagne Sainte-Victoire

LA PAIX 4mn 

A l'occasion du 10ème anniversaire d'un organisme de protection juridique et fiscale, présentation de la société sous forme de clip vidéo.

ÉCOUTE   LE  BRUIT  QUI  VOLE 7mn 

Le bruit expliqué par les enfants à destination des jeunes en visite aux Maisons de l'Environnement des Aéroports de Paris. 

1900-2000 RATP Multi-écrans 5mn

Sur le thème du « siècle du métro », réalisation d’un spectacle vidéo sur 5 écrans diffusé en permanence dans la station « Montparnasse-Bienvenüe ».

1993 - 1999

PORTRAITS DE CAMPAGNE Série de documentaires de 13mn

Réalisation de douze documentaires d'une série en comprenant vingt au total diffusés sur La Cinquième. Chaque documentaire avait trait à une expérience originale menée en milieu rural par une association ou un groupe de personnes :


Elles sortent de leurs coquilles

L'association des Conchylicultrices de Marennes-Oléron s'est tout d'abord constituée afin de défendre le statut de conjointes des ostréiculteurs du bassin. Comme le dit Dominique Richiero, la présidente de l'association, "depuis que l'ostréiculture existe, les femmes travaillent dans l'ombre à détroquer les huîtres, faire les paniers... pour ne toucher à la retraite qu'une faible compensation... quand elle n'est pas nulle.

Mais elles ont décidé dans un second temps, d'aller au-delà de leurs revendications sociales, en participant activement à la diversification de leur activité....

En créant un "tourisme bleu" à côté du tourisme rural, les conchylicultrices ont ainsi entamé une véritable diversification de leur métier en mettant en action le slogan de leur association : "Conchylicultrice, pensez à vous, sortez de votre coquille".


Au pays de Cocagne

Recevoir chaque semaine une quantité suffisante de légumes biologiques en échange d'une cotisation annuelle, tel est le principe d'un "Jardin de Cocagne". Partant d'un double constat, "vous avez besoin de légumes" et "ils ont besoin de travail" l'association Julienne Javel a installé dans le village de Chalezeule situé non loin de Besançon un jardin de Cocagne.
Dans ce village, cette association accueille depuis quarante ans des femmes et des hommes sans domicile et sans ressources, le temps de rechercher avec eux une solution pour se loger, travailler, retrouver une place dans la société.


File la laine, tisse les liens

Dans les années 80, un groupe de 5 personnes décide de relancer le travail de la laine en Ardèche. Face à la concurrence australienne, toutes les filatures d'Ardèche avaient fermé. Le groupe crée une Société Coopérative Ouvrière de Production installée dans l'ancienne filature de laine de Saint Pierreville. 

Aujourd'hui l'équipe de la SCOP, baptisée ARDELAINE, s'est agrandie, puisque 25 personnes y travaillent dans la polyvalence, assurant toute la chaîne de fabrication, de la tonte des bêtes jusqu'à la commercialisation de la production dans les foires et expositions ainsi que par correspondance.

Par ailleurs, un musée de la laine a été créé dans le village. ARDELAINE a permis à Saint Pierreville de continuer d'exister en y maintenant une activité importante.


Internet sur les crêtes

Mille habitants du Vercors travaillent à Grenoble, et font matin et soir 50 km de route. Une étude a montré que près de 300 d'entre eux avaient un emploi qui leur permettrait de travailler sur place, dans le Vercors, en télétravail, avec un déplacement hebdomadaire à Grenoble.

Le district de Villard-de-Lans a décidé d'expérimenter un centre de télétravail de 15 postes durant trois ans. Ce centre a été inauguré en octobre 1996. Quatre entreprises partenaires ont constitué un club parrainant ce projet qui fait partie d'un programme global de développement du district en partenariat avec le Parc National du Vercors. Le lycée de Villard-de-Lans participe également à l'expérience en mettant en place différents systèmes de télé-enseignement et d'utilisation d'Internet. 


Le collège fait école

En 1989, Didier Montagné, principal du Collège de Neuvy-le-Roi dans la très grande banlieue de Tours constate avec ses collègues la baisse inéluctable de ses effectifs, due à la désertification rurale. Ils décident de réagir en mettant en place une action pour sortir le canton de sa léthargie, 

en impliquant l'établissement dans une stratégie de développement local. Ils créent d'abord une association en décidant de nommer le pays, lieu anonyme jusque là. Ils l'appellent le "Pays de Racan", nom d'un poète du XVIIe siècle ami de La Fontaine. Le collège est le siège de l'association qui regroupe plus de 250 adhérents, particuliers, entreprises, associations, communes. Dans la foulée, ils créent un festival "Les bucoliques " ainsi qu'une Maison du Pays... Comme le dit Didier Montagné, "il n'y a pas de territoires condamnés, il n'y a que des territoires sans projet".


Qu'elle sera verte ma vallée

En créant l'Association de Développement de la Vallée du Régino près  d'Ile Rousse en Corse, ils voulaient souder toutes les énergies, pour sauver le pays d'une léthargie mortelle. "Ils", ce sont des agriculteurs, des commerçants, mais aussi des maires des villages du pays, des représentants d'associations, en tout vingt personnes qui ont créé l'association fin 93.

L'ADVR est maintenant le plus important employeur de la région, ayant réussi à créer de l'activité pour quarante personnes dont 17 en Contrat Emploi Consolidé. Mais il faut continuer à se battre...


Suivez le bœuf

En 1994, dix éleveurs de bovins de Bourgogne décident de créer une association parce que tous partageaient le sentiment que le travail qu'ils menaient individuellement pour défendre la qualité de leur cheptel n'était pas reconnu par leurs acheteurs. 

En mars 1996, ils rachètent la dernière boucherie de Château-Chinon, menacée de fermeture, et créent ainsi la première "Boucherie du Terroir".  Il a fallu créer une S.A.R.L., réaliser des travaux et organiser l'approvisionnement. L'ouverture a coïncidé avec le début de la campagne de presse sur la vache folle, ce qui a favorisé le démarrage de la boucherie.

Leur slogan "Charolais du producteur au consommateur" défend l'idée d'un produit de qualité.


Un blé "grand cru"

Dans le pays de Combrailles, la réforme de la PAC a eu des conséquences inattendues. Contraints à une limitation de la production de blé, cinq céréaliers ont décidé de réagir de manière originale. Afin de conserver le même revenu avec des tonnages inférieurs, ils ont choisi de s'orienter vers une production de qualité. C'est ainsi qu'est née l'association "Blé qualité Combrailles".  Les fondateurs de l'Association ont rencontré les minotiers et les boulangers de la région afin de les intégrer dans leur aventure. Le "Pain du Pays des Combrailles", marque déposée à l'Institut National de la Propriété Industrielle, est né. En constituant ainsi une chaîne de qualité, les cinq agriculteurs ont pu valoriser leur production, vendant 20% plus cher une production qui ne cesse d'augmenter...


Un mousquetaire au village

Face à la concurrence des grandes surfaces, l'épicerie de village a souvent fermé. A Viens, village de 460 habitants situé dans le Parc naturel du Lubéron, la population a voulu lutter contre cette fatalité. 

La municipalité a donc remis en état un bâtiment afin d'ouvrir une supérette. Grâce à la mise en place d'un contrat d'association avec la centrale d'achat d'Intermarché, l'épicerie peut proposer des prix aussi compétitifs que les supermarchés de la ville d'Apt, située à 15 kilomètres du village.

Laurence et Pascal Delan, les gérants de la supérette, ont ensuite pris contact avec des agriculteurs et des artisans de la région afin de proposer des produits locaux.

Devant le succès de cette entreprise, d'autres communes du Parc du Lubéron ont rouvert l'épicerie du village.


Un troupeau sans paysan

Depuis le XIXe siècle, les habitants de la Vallée de la Haute-Bruche travaillaient dans les usines textiles de la région tout en cultivant leurs lopins de terre. Mais le déclin de l'industrie textile mit fin à cette double activité. Le pays s'est alors dépeuplé et cette situation entraîna une répercussion des plus néfaste sur les paysages envahis par la friche.

Pour lutter contre cela, les habitants du village de Wildersbach ont décidé de créer une association foncière pastorale, Le Wildbach. Après le défrichage du centre du village, l'association a créé un troupeau communal de moutons, destiné à empêcher le retour de la friche. Les retraités du village sont devenus les bergers de cet original troupeau. Devant le succès de cette entreprise, Le Wildbach a décidé de pratiquer ce type de gestion des espaces naturels au-delà du village.


Une ferme s'ouvre

Au fond d'un hameau de la Creuse, à La Forêt-Belleville, une ancienne ferme était à l'abandon. L'héritière, habitant en ville, a décidé d’offrir la ferme à un mouvement de jeunes qui s'est engagé à la remettre en activité : la Jeunesse Rurale Creusoise qui a choisi d'en faire un lieu d’accueil et un atelier d'expérimentation agricole. 

La ferme a été remise en état. Elle peut maintenant accueillir des groupes de jeunes venus de France ou de l’étranger pour des stages orientés vers le contact avec la vie rurale. 


Une formation pour l'action

L'association A.F.M.R - Etcharry, située au cœur du Pays Basque, propose des formations d'adultes en milieu rural telles que le BTS d'exploitation agricole. "Etcharry" base sa formation sur le lien très fort entre la formation et le travail sur le terrain. Une autre particularité de ce centre de formation, c'est sa très forte intégration aux stratégies de développement de la région. Elle accompagne les projets de chacun et a ainsi soutenu la création d'une coopérative d'agneau de lait et le réaménagement d'une usine désaffectée pour la fabrication du célèbre fromage Etorki ... Le centre de formation d'Etcharry accueille des groupes venus de toute la France et également de l'étranger. 

KALOMÉ, à la recherche de la tribu perdue 30mn

Le film va à la découverte du peuple mizo dont beaucoup disent qu'il est le descendant d'une des tribus perdues d'Israël, celle de Manassé. Vivant dans un pays depuis toujours interdit aux étrangers, le Mizoram, une communauté juive tente de retrouver des racines enfouies dans la nuit des temps. Et développant, pour certains, une manière originale de vivre le judaïsme : une conception nationale hors des considérations religieuses.

ST ROMAIN EN GAL 5 X  6mn et audio 50 mn en 4 langues.
Réalisation de l'audioguidage et des films vidéo pour le musée archéologique de Saint Romain en Gal-Vienne.

HISTOIRES D'EAU 50 X  4mn
Réalisation d'une émission diffusée durant l'été 1996 sur La Cinquième : série de petits contes ludiques et instructifs présentés par Kriss et tournés en studio.

INSTANTS D'ANNÉES N°1 3mn
Conception et réalisation du pilote d'une nouvelle émission réalisé à partir d'une photo de Robert Doisneau.

HABILLAGE  ARTE 
Réalisation des habillages pour la soirée thématique intitulée "Univers souterrains".

CARNAUD METALBOX 4 x 7mn

Présentations de la nouvelle politique intitulée "WCM in Action" réalisées en anglais dans divers pays. 
COMMERCIAL UNION 1mn30"

Présentation et visualisation du nouveau logo du groupe d'assurances. 
BERLIOZ : TE DEUM 90mn
Enregistrement en direct multi-caméras depuis l'église Saint-Eustache.

AU SERVICE DE  L'EUROLOGIE 8mn
Présentation de l'usine Porgès, filiale du groupe Synthélabo, spécialisée dans les traitements de l'urologie.

AU CŒUR DE  LA SANTE 8mn

Le groupe pharmaceutique ROUSSEL-UCLAF présente l'ensemble de ses activités. 
MOMENTS D'OS 60mn

Tournage à Lausanne d'un spectacle de danse contemporaine.
LIBERATION  Publicités 5 x 8s

Diffusées sur M6, publicités pour les services télématiques du journal.

URÉTHROSPIRAL 2 10mn
Mode d'emploi d'une prothèse pour l'affection de l'urètre.

LA FONCTION ACCOMPAGNEMENT 8mn Le ministère de l'Education Nationale développe un nouveau concept dans la formation des adultes. Présentation aux formateurs.
CINES D'AFRIQUE 8mn

Participation à un magazine sur le cinéma africain. Réalisation d'un reportage sur M'weze Ngandura, cinéaste zaïrois.
WSI 6 x 40mn
Programme de formation pour les visiteurs médicaux, réalisé avec des comédiens en six langues différentes : américaine, anglaise, espagnole, portugaise, allemande et française.

LE 40EME ANNIVERSAIRE DE L'A.G.R.R. 17mn Mise en parallèle de l'histoire des 40 dernières années et de celle de l'A.G.R.R., important groupe de retraite et de prévoyance.

AH ! APPERT ! APPERTISÉS ! 3x15mn

Les produits appertisés se présentent à trois cibles privilégiées : les restaurateurs, les diététiciennes, la distribution.

MOZART : QUATUORS A CORDES 2 x 90mn Enregistrement en direct multi-caméras des concerts de l'Opéra Bastille.

PREDIS-EDF Vidéodisque 30mn
Programme interactif de formation sur les protections haute tension. Programme assortie d'une bande-annonce.

LIBERATION Publicité 2 x 8"

Diffusées sur M6, deux publicités réalisées pour les services télématiques 3615 la forme et 3615 roque.

SLIBAILAUTOS ET LE MONDIAL DE L'AUTOMOBILE 5mn Clip musical sur la présence et l'intégration de slibailautos dans le monde de l'automobile

CONVENTION CRÉDIT DU NORD 6X4mn Organisation et reportages pour la convention annuelle de la banque.

CREDIT LYONNAIS, LA BANQUE DES FINANCEMENTS DE PROJETS 4mn Une des direction de la banque présente ses capacités de mise en œuvre et les réussites de ses clients.

LES ACTIONS DE PARTENARIAT 6mn Présentation de l'ensemble des actions de partenariat du Crédit Lyonnais dans les agences et les expositions

Avant 1993

REGARD VIDEO SUR L'UNION SACREE 32mn et 18mn Documentaire sur le tournage du long métrage d'Alexandre ARCADY avec Patrick BRUEL et Richard BERRI.

200 SECONDES  POUR L'ILE DE FRANCE 4mn Clip de présentation du Conseil Régional d'Ile de France.

L'ESPRIT D'ENTREPRISE EN 1990 7mn Le magazine « L'entreprise » fête son 50e numéro. A cette occasion, il a souhaité faire l'état des lieux sur l'esprit d'entreprise.

REP 90 4 x 60mn
Programme de formation pour les visiteurs médicaux, réalisé en quatre versions différentes : français, anglais, espagnol et allemand.

Produit par un organisme de formation américain, il tient compte des particularités des différents pays.

BROTHERS 4mn
Clip de la chanson du film "L'Union Sacrée" composée par J.J. GOLDMAN et interprétée par Carol FREDERICKS.

MULTILION JUNIOR 4mn
Clip de présentation du credit lyonnais pour les jeunes de 13 à 18 ans, interprété par le groupe zero de conduite.

Festival National du Film d'Entreprise BIARRITZ 1990 : Primé dans la catégorie "Vidéo Publics Particuliers"

ET SI ON CONSTRUISAIT UNE FUSEE 5mn Trois jeunes (9 à 12 ans) nous expliquent comment ils ont fabriqué une fusée. Le jour du lancement : tristesse et joie ...

Vidéo réalisée dans le cadre de l'Aventure SARA : le premier satellite scientifique amateur au monde ...

AU FIL DE...SONEPAR DISTRIBUTION 14mn Le premier distributeur mondial de matériel électrique se présente à ses partenaires : clients, fournisseurs, banquiers...

PALIER 86 EDF Vidéodisque 32mn
Programme interactif sur les postes haute-tension / moyenne-tension.

Accompagné d'une bande-annonce de présentation du programme.

Festival National du Film d'Entreprise BIARRITZ 1989 : Premier Prix catégorie : programmes interactifs.

Grand Prix de la Formation pour l'ensemble des catégories.
G3F 3 x 5mn
Présentation des formations assurées par G3F dans le cadre de la réforme des Bourses Françaises.

CNIT - BORNE D'ACCUEIL Vidéodisque 12 séquences

Présentation aux visiteurs du CNIT, de tous les services mis à leur disposition.

CLIPS MAGAZINE 8mn
Magazine d'information pour l'ensemble des agences du credit lyonnais : présentation des activités et des parrainages de la Banque.

DE  L'AUTRE COTE DE L'ECRAN 7mn

L'envers du décor d'une publicité tournée en Yougoslavie, en bateau, à cheval et même en soucoupe volante.

APPELS POUR ODEURS DE GAZ 20mn Didacticiel pour le Gaz de France. Enseignement à destination du personnel d'accueil au moyen d'un magnétoscope relié à un micro-ordinateur.

STAR KRISS ET HUTCHINSON 27mn Kriss GRAFFITI présente au personnel de TOTAL l'ensemble des activités de sa filiale HUTCHINSON.

Festival National du Film d'Entreprise de BIARRITZ 1987 Primé dans la catégorie "Grand Public".

UN HUN PEUT EN CACHER UN AUTRE 27mn Les coulisses de la fabrication d'une publicité sur le Turbofroid RADIOLA avec Frédéric MITTERRAND.

PAC 88-90 10mn
Le nouveau plan d'action commerciale du credit lyonnais pour les années 88-89 présenté à l'ensemble du personnel.

LADYCIRE 5mn
Présentation et mode d'emploi du LADYCIRE de PHILIPS.

INFO CONSOMMATION 10mn
Emission hebdomadaire réalisée pour le Secrétariat d'Etat à la Consommation, diffusée sur M6. Thèmes abordés : les prix, les "loteries bidons", le ski, etc.

MEC - GAZ DE FRANCE 30mn
Enseignement assisté par ordinateur (EAO) sur l'explosimétrie et la catharométrie.

C'EST  ELLE ... 8mn
Destiné au public "jeunes BAC+2"

Présentation sous la forme d'une fiction du credit lyonnais dans les IUT, les salons et expositions (avec Elie Semoun).

UN NOEL PAS COMME LES AUTRES 10mn Reportage sur le tournage de la publicité RADIOLA avec Jean-Paul GOUDE et Frédéric MITTERRAND.

FAFIH UN METIER TROIS ETOILES 20mn Clips de présentation des différents métiers de l'hôtellerie et de la restauration.

Public : adolescents.

ETRALI 10mn
Un matériel français très performant qui équipe 80 % des salles du marché en France. Présentation de ce matériel et de la société à l'étranger.

BANQUIER  SUR  TATAMI 3mn

Fabien CANU champion du monde de judo et cadre au credit lyonnais se présente : son entraînement, son travail, ses passions ... Réalisée pour le personnel du credit lyonnais et pour la télévision à l'occasion des Jeux Olympiques de Séoul.

AUTO-RADIO RADIOLA 2X2mn
Clip musical mettant  en scène la gamme d’autoradios RADIOLA.

AUSTRALIE 7mn

L'agence AUSTRALIE : visite de l'agence et présentation de ses principaux dirigeants.

LES NOUVELLES GRANDES ECONOMES 8mn Une nouvelle machine à laver décrite et déshabillée ...

UNE JOURNEE  ORDINAIRE 20mn 

La journée d'une infirmière dans le service d'oncologie de l'Institut Curie à Paris.

LES HUNS.. ET LES AUTRES 13mn
Reportage sur le tournage dans le Larzac et à Paris, du film de publicité RADIOLA avec Gérard JUGNOT.

Festival National du Film d'Entreprise de BIARRITZ 1986

Grand Prix de la ville de BIARRITZ.

LE RETOUR DE RADIOLO 8mn

Du début du siècle jusqu'à aujourd'hui RADIOLA a toujours été présent dans la révolution technologique. 

Traité entièrement en décor "palette graphique" et de manière humoristique.

Festival du Film d'Entreprise de BIARRITZ 1986

Primé dans la catégorie "Grand Public".

LA POSTE 30s
Présentation des différents services de la Poste sous forme d'un clip de 30 secondes.

CLIPS PHARMACEUTIQUES 

3 x 2mn Les effets de 3 médicaments au moyen de différentes techniques d'animation.

LE JOURNAL TELEVISE DE L'H.T.A. 17mn L'hypertension artérielle présentée aux médecins sous forme d'enquêtes et de reportages.

1990... QUAND LA POSTE NOUS SERA CONTEE 16mn La nouvelle stratégie commerciale de la poste racontée par Eve RUGGIERI et placée dans l'évolution historique de la poste.

ET POUR QUELQUES CHEQUES DE MOINS 10mn Sensibilisation par le mode de la fiction du personnel des agences du credit lyonnais à la nouvelle tarification des chèques.

LES CÉPHÉIDES 10mn
Présentation d'une pièce de théâtre mise en scène par Georges LAVAUDANT (Maison de la Culture de Grenoble).

RADIOLA DANS LA COURSE 3X 7mn

Reportage musical sur deux voitures aux couleurs de RADIOLA pendant les Tours de Corse 1985, 1986 et 1988.

DÉFI  A LA UNE 15mn
Emission économique réalisée pour RADIOLA.

EXPOSITION NATIONALE SUR LA DEPORTATION 90mn Témoignages d'anciens déportés.

LIRE 10mn
La revue LIRE présentée à ses annonceurs.

L'HISTOIRE D'ESTHER 27mn

L'histoire d'Esther, par les marionnettes du Guignol du Vieux Lyon.

TRENTE ANS AU SERVICE DE LA COMMUNAUTE 30mn  Réalisée pour le FSJU : Fonds Social Juifs Unifié. Diffusé sur Antenne 2.
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